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Wigkszo$¢ Polakow za prywatyzacja mediow panstwowych

W drugiej potowie pazdziernika firma CASE przeprowadzita badania na 1867
osobowej reprezentatywnej probce Polakow. Celem badania bylo m.in. poznanie
pogladu Polakéw na prywatyzacje mediéw panstwowych. Oto wyniki odpowiedzi na
pytanie o prywatyzacj¢ mediow panstwowych:

Pytanie: Teraz chcialbym/tabym pozna¢ Pani/Pana opini¢ dotyczaca prywatyzacji telewizji
publicznej. Czy Pani/Pana zdaniem:

U Powinno sprywatyzowac si¢ cato$¢ telewizji publicznej
U Powinno sprywatyzowac si¢ tylko wybrane kanaty
U Wecale nie powinno si¢ prywatyzowac telewizji publicznej
U Nie wiem
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Wigkszo$¢ Polakow jest rowniez za prywatyzacja radia panstwowego:

Pytanie: A jaka jest Pani/Pana opinia na temat prywatyzacji radia publicznego? Czy
Pani/Pana zdaniem:

U Powinno sprywatyzowac sig cato$¢ radia publicznego

U Powinno sprywatyzowac sig tylko wybrane stacje

U Wecale nie powinno si¢ prywatyzowac radia publicznego

U Nie wiem
Odpowiedz:
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Czy media panstwowe potrzebuja az czterech kanalow telewizji i
szeSciu anten radia?

Media panstwowe nie potrzebuja az czterech kanalow telewizji i szesciu anten radia,
aby skutecznie realizowac misj¢ publiczna. Proponujemy prywatyzacje TVP-1, oraz
jednej lub dwaéch anten radia.

Korzys$ci z prywatyzacji to m.in.:
O Mozliwo$¢ sfinansowania Fundacji Misji Publicznej, ktéra poniesie koszty
finansowania misji
O Umozliwienie rzeczywistej restrukturyzacji TVP
O Zwigkszenie konkurencyji na rynku mediow

Kapital dla Fundacji Misji Publicznej: Przychody z prywatyzacji mediow
panstwowych powinny zasili¢ ,zelazny kapital” Fundacji Misji Publicznej i
finansowa¢ produkcj¢ oraz emisje dobrych programéw misyjnych przez nastgpne
dziesigciolecia. Kapitat zelazny to kapitat, ktory generuje przychody kapitatowe i nie
jest przeznaczony na biezaca realizacje zadan fundacji. Stworzenie takiego kapitalu
jest konieczne, aby stworzy¢ solidne podstawy finansowe dziatalnos$ci misyjne;j.

Restrukturyzacja TVP: rzeczywista restrukturyzacja nieefektywnej struktury
nastawionej na generowanie przerostow zatrudnienia i marnotrawienie pienigdzy
wymaga radykalnych decyzji zarzadczych, ktéore sa malo prawdopodobne w
podmiotach panstwowych. Dzi§ media panstwowe sa trzecim najbardziej dotowanym
sektorem gospodarki', a TVP zatrudnia 10 razy wigcej pracownikow niz ktorykolwiek
z jej prywatnych konkurentow.

Zwigkszona konkurencja: Polski rynek telewizji to oligopol. Z jednej strony mamy
TVP, ktora dzigki posiadaniu czterech kanatéw dominuje na rynku telewizji.
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Zrédto: Biuletyn Informacyjny KRRIiTV lipiec-wrzesien 2004

! patrz Informacja do dyskusji n/t mediéw panstwowych Nr. 2
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A z drugiej strony istnieja dwaj prywatni nadawcy, ktorzy ciesza si¢ i korzystaja z
ograniczonej konkurencji. Aby zwigkszy¢ réznorodnos¢ i jakos$¢ oferty programowej,
oraz umozliwi¢ spadek ceny reklamy (ktora jest wliczona w koszt produktow
nabywanych przez wszystkich Polakow) nalezy dopusci¢ na rynek co najmniej
jeszcze jednego nadawce o zasiggu ogolnokrajowym.

Prywatyzowa¢ media panstwowe nalezy wcze$niej niz pozniej: Prywatyzacja
nadawcow panstwowych zaczyna by¢ rozwazana w coraz wigkszej liczbie panstw. W
Europie juz dwa panstwa’ podjely decyzje i rozpoczely dzialania majace na celu
prywatyzacje nadawcoéw panstwowych. Decyzje taka nalezy podja¢ 1 wykonaé
szybko. Za 5-10 lat wraz z zrealizowaniem mozliwosci cyfrowego nadawania
programéw TV zmniejsza si¢ technologiczne bariery wejécia na rynek TV?, wzroénie
konkurencja, 1 zapewne spadnie warto$¢ dotychczas istniejacych nadawcow.
Pouczajacy dla nas powinnien by¢ precedens TP S.A., ktora sprzedano za pdézno gdy
apetyt inwestoréw na firmy telekomunikacyjne znacznie si¢ zmniejszyl.

»Przejrzyste Media”

* Dania i Wegry, patrz Informacja do dyskusji n/t mediow panstwowych Nr. 4

3 Obecnie wazna bariera wejécia na rynek TV, wydatnie zmniejszajaca konkurencje sa ograniczone
zasoby czestotliwosci radiowych, na ktorych nadaje si¢ programy. Wraz z urzeczywistnieniem
mozliwosci cyfrowego nadawania zwigkszy si¢ ilos¢ dostepnych ,,kanatow”.
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